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n medio del bullicio cotidiano
E que caracteriza al centro de

Medellin, los ciudadanos nos
vemos inmersos en un torbellino
de sonidos estridentes que afectan
nuestra calidad de vida de manera
contundente. El ruido proveniente
de megafonos ensordecedores, el
estruendo constante de los pitos
de los vehiculos y la congestidn, se
han convertido en una sinfonia des-
agradable que permea cada rincén
de nuestro territorio, generando no
solo molestias, sino también conse-
cuencias negativas para la salud de
quienes lo habitan o visitan.

La realidad es innegable: el ruido
ha dejado de ser simplemente una
molestia para convertirse en una
amenaza silenciosa para la salud de
los habitantes de Medellin. El estrés
provocado por el constante zumbi-
do de parlantes en las calles y nego-
cios, y la cacofonia de motores de
vehiculos contribuyen a un ambien-
te urbano nocivo que, seguin estu-
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EDITORIAL

Pacificar el centro:
una necesidad urgente

dios médicos, puede tener impactos
significativos en la salud mental y
fisica de las personas.

La problematica se agrava cuan-
do observamos el incremento expo-
nencial de ventas informales, que si
bien son una muestra de la situacién
social que vive el pais, también con-
tribuyen al aumento del ruido en
nuestras calles. Vendedores ambu-
lantes que gritan sus ofertas a viva
voz, artistas callejeros que quieren
ser escuchados a cuadras de distan-
cia, generan una atmodsfera ensor-
decedora que afecta a residentes y
visitantes por igual.

No es exagerado afirmar que la
salud de nuestra comunidad esta
en juego. Informes médicos indi-
can que la exposicion prolongada
al ruido puede provocar desde pro-
blemas de suefio hasta afectaciones
mas graves como la pérdida de au-
dicién y el aumento de enfermeda-
des cardiovasculares. Por ello, es
hora de que tomemos conciencia

colectiva sobre este problema que
parece invisible a pesar de su pre-
sencia constante en nuestras vidas.

La responsabilidad recae no solo
en quienes cotidianamente recurren
a estas practicas, sino también en
la accién decidida de nuestras au-
toridades. Desde Corpocentro y el
Periédico Centrépolis instamos a
la actual administracién distrital a
que tome medidas enérgicas con-
tra aquellos que infringen las leyes
existentes en materia de ruido. Hoy
existen normas que protegen a la
ciudadania del ruido y estas deben
ser aplicadas de manera firme para
garantizar el respeto de todos los
ciudadanos hacia el derecho de vivir
en un entorno tranquilo.

Es fundamental que se imple-
menten estrategias efectivas para
controlar y reducir el ruido en Me-
dellin. Esto incluye campanas de
concientizacién  ciudadana para
promover un cambio cultural res-
pecto al ruido, asi como la incor-

poracién de tecnologias y politicas
que mitiguen los impactos sonoros
negativos. Deben definirse zonas
de esparcimiento y encuentro que
respeten los limites acUsticos, que
permita a los ciudadanos disfrutar
de su entorno sin poner en riesgo
su bienestar.

Es prioritario que como sociedad
nos unamos en pro de una Medellin
mas silenciosa y saludable. La pro-
blemética del ruido no es exclusiva
de una parte de la ciudad; afecta a
todos por igual. La salud y la calidad
de vida de los habitantes de Mede-
llin dependen de nuestra capacidad
para actuar de manera conjunta
y contundente.

Es momento de alzar la voz, no
para contribuir al estruendo, sino
para exigir un cambio que nos de-
vuelva la tranquilidad perdida. La
ciudad nos necesita, y es respon-
sabilidad de todos construir una
Medellin donde el sonido del silen-
cio sea el eco que defina nuestra
calidad de vida.

Fotodenuncias ciudadanas

Hay que ponerle orden
a las motos

Todas las aceras del centro se convirtieron en
parqueaderos de motos. Los conductores de
estos vehiculos no respetan los espacios para los
peatones y los dejan por minutos y hasta horas
estorbando a los demds ciudadanos. Mientras
mas ancha es la acera, mas motos ubican alli.

Todos los dias se pueden ver en Junin, en La Pla-
ya, en el pasaje La Bastilla, en Bolivar y muchas
mas zonas de nuestro centro.

Ojala las autoridades hagan operativos mas fre-
cuentes para desincentivar esta practica.

(Centrépolis

El Periédico del Centro de Medellin

Negocios abusan del
espacio publico

Los comerciantes de las prenderias ubicadas
en la carrera Bolivar, entre San Juan y Co-
lombia se apoderaron de las aceras. Muchos de
estos negocios sacan a la calle neveras, lavadoras
y otros electrodomésticos, impidiendo el paso
de los peatones.

No se entiende por qué la administracion distri-

tal permite ese uso indebido del espacio publico,
en vez de decomisar los electrodomésticos.
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"E|l centro necesita amor de todos”

Por:Tatiana Balvin

la Gerencia del Cen-
tro de Medellin llegé la
administradora de em-

presas Juliana Coral Posada,
una profesional con mas de 25
anos de experiencia en el sector
publico y privado, quien se ha
destacado en las dreas financiera
y comercial.

Su trayectoria inicié en la
Bolsa de Valores de Colom-
bia, lo que le permitié adquirir
conocimientos  fundamenta-
les para su nuevo cargo en el
centro. Dice que alli aprendié
sobre manejo e implementacién
de planes estratégicos y de ne-
gocios, aument6 su capacidad
de liderazgo y la comunicacién
asertiva.

En lo publico se destaca su
ejercicio como Gerente del Po-
blado, en la anterior administra-
cidn de Federico Gutiérrez, de
esa experiencia dice Coral des-
cubrié su pasiéon por mejorar
el territorio.

“Fue alli donde descubri
que mi pasion esta en la ar-
ticulacién y mejorar la cali-
dad de vida de la comunidad.
Logramos que los empresa-
rios de sectores como el de
Provenza tuvieran disposi-
cién para el desarrollo y lo
hicieran de manera controla-
da. Claro que vamos a repli-
car lo que nos funcioné” dijo
la Gerente.

Coral asume el cargo en un
momento crucial, cuando la
ciudad enfrenta retos significa-
tivos en cuanto a la seguridad,
organizaciéon del espacio pu-
blico, entre otros, por lo que su
enfoque principal estard en la
consolidaciéon de una comuna
que potencia su cultura, es ga-
rante de crecimiento econémi-
co para la regién y se renueva
constantemente.

A propésito, le pregunta-
mos sobre ;cémo se suefa el
Centro de Medellin y esto nos
respondié?

“Me sueiio un centro se-
guro, lleno de vida tanto de
dia como de noche. Que sea
organizado y lo mas impor-
tante donde todos quepamos.
Un centro lleno de arte, don-
de tengamos una oferta cul-

Juliana Coral, nueva Gerente del Centro

tural continua y sostenible,
uno donde los parques ten-
gan vida propia y los estable-
cimientos estén abiertos los
siete dias de la semana. En re-
sumen un centro al que que-
ramos venir a parcharnos, un
centro lleno de magia.”

Y para que tenga esta magia,
una de las primeras acciones de
la administracion distrital, y de
Coral como Gerente, fue tra-
bajar para que Medellin sea de
nuevo la “Tacita de Plata” por lo
que gracias al trabajo interins-
titucional se vienen realizando
jornadas de aseo y ornato en
lugares especificos como Plaza
Botero, Palacé con los Huesos,
el Perpetuo Socorro, entre otros.
Para la Gerente se trata de bus-
car que todos vuelvan al centro.

“El centro es de todos, es el
sitio de referencia en todas las
ciudades del mundo. ;A don-
de van los turistas en su pri-

mera visita? al centro. ;Dén-
de tu consigues cualquier
cosa? en el centro. El centro
es un punto de referencia, el
centro de las ciudades debe
ser un lugar de encuentro, el
centro debe ser el eje de una

ciudad. Si nos organizamos,
todos cabemos”.

Sobre ;cudles son las priori-
dades que tendrd en su gestion?
respondio:

“Hay un trabajo impor-
tante a realizar con Espacio

Publico,
Desarrollo Econémico, Se-
cretaria de Salud, Seguridad,
Movilidad y muchas otras. Mi
trabajo sera articularlas para
hacer una atencion integral.
Esto no es delanoche ala ma-
fiana, lleva tiempo pero tene-
mos toda la voluntad politica
para hacerlo. Necesitamos de
la comunidad, que vayamos
de la mano es este trabajo por
la ciudad. Vamos a estar en la
calle escuchando a la comuni-
dad, ahi es donde esta toda la
informacion de lo que le due-
ley lo que vibra en centro.”
La comunidad hace parte

Inclusion Social,

de esa comunicacion efectiva y
orientada a resultados, es por
esto que en los primeros dias
Juliana priorizé reunirse con
grupos locales y organizaciones
civicas y de comerciantes, quie-
nes ya han expresado su interés
en colaborar con la nueva ge-
rente para abordar los desafios
y construir un futuro préspero
para el corazdn de Medellin.

Se trata entonces de un cam-
bio de administracion, de asu-
mir los retos histéricos de la
Comuna 10 La Candelaria con
la experiencia de ya haber esta-
do en otra administracion y que
Juliana Coral interioriza para
generar dindmicas sociales dife-
rentes al centro de todos.

Pautd con nosotros

impreso y digital

® 3137615597

® mercadeo@corpocentro.com
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No mas drogas en parques

¢se estd aplicando el nuevo decreto en el centro?

Por: Valentina Castafio

on las cinco de la tarde
Sde un lunes en el bien

conocido Parque del Pe-
riodista del centro de Medellin,
una esquina con algunos ar-
boles definida hace afnos por la
comunidad como espacio para
conversar, para tomar cerveza y
aspirar un poco de marihuana.

Es tan normal ver gente consu-
miendo esta ultima en el perio-
dista, que los transetintes que
frecuentan la zona se han acos-
tumbrado a la nube densa que
parece envolver al lugar a cual-
quier hora del dia.

Sin embargo, hoy nadie esta
fumando, no hay cervezas ni bo-
tellas de otro licor a la vista. Una
moto de Policia y sus dos agen-
tes son el centro de atencidn, la
mayoria parece estarlos viendo

En Medellin, la
multa por consumir
sustancias
psicoactivas en
parques y espacios
cercanos a centros
educativos asciende
a los $693.000.

y ellos de vuelta, en un baile
de miradas que va de un lado
al otro y se repite cada vez que
llega un nuevo ciudadano a ocu-
par algun espacio para sentarse.

Esta dinamica inusual se
debe al nuevo decreto firma-
do por el Alcalde Federico
Gutiérrez para eliminar el con-
sumo de sustancias psicoacti-
vas en parques y espacios pu-
blicos. Segun el mandatario
local, el principal objetivo de-

tras de este es alejar a los niflos
y adolescentes de practicas a las
que, por su edad, no deberian
estar expuestos.

Si bien la medida ha sido
bien recibida por parte de la
ciudadania, también tiene sus
detractores, es decir, quienes
piensan que este tipo de estrate-
gias no hacen mas que fomentar
la persecucién contra el consu-
midor y no ponen los ojos sobre

iAhorra energia!

Apaga televisores, computadores y electrodomeésticos cuando
no los estés usando.

CORPOCENTRO

Cﬂrpmc:dn Civica Centro de Medeﬂm




el verdadero problema, el trafico
de estupefacientes.

¢Por qué un nuevo
decreto?

Hace poco el Gobierno Nacio-
nal restringié la capacidad que
tenia la Policia Nacional para in-
cautar drogas que no excedan la
dosis minima. Esto tras firmar el
Decreto 2114 el 7 de diciembre
de 2023, el cual derog6 el Decre-
to 1844 de 2018, que otorgaba
a las autoridades la potestad de
intervenir el microtrafico en es-
pacios publicos. Dicha situaciéon
generd una serie de respuestas
por parte de los lideres locales
en Colombia.

Asi, en el caso de Medellin,
se expidi6 el Decreto 0044 del
17 de enero de 2024, mediante el
cual la Alcaldia de Medellin res-
tringe el consumo de sustancias
psicoactivas en instituciones
educativas publicas y privadas,
parques y plazas publicas, cen-
tros deportivos y recreativos,
asi como en eventos publicos o
privados con pre-
sencia de menores
de edad. La medida
aplica ademas 100
metros a la redon-
da de cualquiera de
estos puntos.

“Al ciudadano
que esté infringien-
do esta normativa,
se le impondra una
multa de $693.000.
Es importante
mencionar que si
se presenta una
situaciéon que pon-
ga en peligro a un
tercero en el marco
del procedimiento,
los  uniformados
estan  facultados
para realizar un
traslado a centro
de detencion por
temas de protec-
cion’,  explico el
brigadier general
Oscar Lamprea.

Si bien el decre-
to generd polémi-
ca entre diferentes
sectores de la opi-
nién publica, mu-
chos consumidores
expresan una posi-
cién comun:

“Ya estaba pro-
hibido  consumir
en espacios publicos. Quizd
manden a los policias a poner
mas comparendos o estar mas
estrictos, pero las normas prohi-
bicionistas siempre han estado.

El objetivo del
nuevo decreto
es proteger los
derechos de los
ninos, ninas y
adolescentes de
Medellin.

Laultima semana han hecho que
se paren (los policias) aqui en el
Periodista dia y noche y restrin-
jan el consumo, pero quién sabe
cudnto dure. Si es verdad que
no se quiere dar persecucion al
consumidor, pienso que seria
mas facil disponer espacios para
este y dejar otros que sean solo
familiares en los que esté pro-
hibido fumar”, dice Estefania
Zapata, visitante frecuente del
Parque del Periodista.

Como ella, son mas consu-
midores quienes expresan que

ya sentian que podian ser pro-
cesados por fumar o portar ma-
rihuana u otro tipo de sustancia,
por lo que no notan grandes
cambios tras el decreto.
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Sin embargo, algo que resalta
de su testimonio es la diferencia
notoria que genera la presencia
policial efectiva en los espacios
publicos. Hay menos consumo,
también menos delincuencia
comin y mds transeintes que
caminan con sus pertenencias
en la mano. Este cambio tam-
bién se percibe por estos dias en
la Plaza Botero, donde turistas
y locales inundan los espacios
mientras toman fotos con cama-
ras y celulares.

Aun falta

Aunque el incremento de poli-
cias presentes en la Comuna 10
comienza a notarse y a traer me-
joras en cuanto a la percepcion
de seguridad en el territorio, las
problematicas de este son gran-
des y no desaparecen.

Lugares emblematicos como
el Parque Bolivar, aun se en-
cuentran sumidos en una crisis
social que va desde la inseguri-
dad hasta la habitancia en ca-
lle. Asi lo cuenta Juan Camilo,
quien es uno de los vigilantes
pagados  por
EPM para velar
que nadie in-
grese a la fuente
que se encuen-
tra frente a la
imponente Ca-
tedral Metro-
politana.

“Los robos y
las rifas son el
pan de cada dia.
Nosotros  los
vigilantes solo
podemos  cui-
dar que nadie se
meta a la fuen-
te a bafarse, y
llamamos a la
Policia  cuan-
do vemos que
algo pasa, pero
la respuesta
demora. Inclu-
so con el CAI
dentro del par-
que, son muy
pocos policias
y ellos deben,
ademas del par-
que, cuidar de
otros espacios.
El consumo es
una cosa, cada
quien tiene li-
bre  albedrio,
pero los robos
me parecen incluso mds graves.
Asi como la vigilancia de la igle-
sia, si ves todos los ladrillos de
las primeras lineas estan dafia-
dos porque los raspan y no hay
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nadie que pueda hacer algo’
expresa desde su puesto de vi-
gilancia ubicado en una carpa
justo en frente de la Catedral.

Y es que, aunque la exposi-
cién constante de los menores
de la Comuna 10 al consumo
de drogas es una situacién que
debe ser atendida con urgencia,

no es la unica problematica a
la que se enfrentan desde hace
bastante tiempo los parques y
espacios publicos del territorio.
Los ciudadanos esperan que la
presencia efectiva de las auto-
ridades continte y siga trayen-
do resultados positivos para
la convivencia.
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Por: Valentina Castafio

La apertura de
nuevos restaurantes
y cafés empiezan

a cambiarle la cara
a este sector del
centro de Medellin

edellin es una ciudad
relativamente joven, de
historia reciente, don-

de es facil ver cambios enormes
en las dinamicas de sus espacios
con el pasar de unos pocos afos.

Es el caso de Provenza, una
calle que no destaca por su gran
tamafo, ni por arquitectura o
paisajes, que hace menos de
una década no era conocida por
practicamente nadie y que paso
a ser una de las calles mas cool
del mundo en 2022 segun la re-
vista Time Out.

Hoy Provenza es un destino
gastronomico mundial, donde
turistas y locales incluso hacen
filas por entrar a los estableci-
mientos. Este éxito comercial no
es mas que el trabajo de empre-
sarios con determinaciéon que
lograron consolidar negocios
que convirtieron una zona soli-
taria y poco transitada, en todo
un punto icénico de la ciudad.

Pero ;qué pasaria si esta mis-
ma estrategia se aplicara en Pla-
za Botero? Es lo que sucede hoy
en dia con la llegada de marcas

lideradas por visionarios que es-
tan creyendo en esta zona como
un espacio con el potencial para
valorizarse como lugar cultural,
gastronémico y comercial de
la ciudad.

De El Poblado al Centro
El Social es un negocio que na-
ci6 en Provenza hace mas de 50
afos. En sus comienzos era una
central de acopio lechero, pero,
con la urbanizacién del sector,
terminé por volverse una tipi-
ca tienda de barrio de esas que
abundan en Medellin.

Para el 2008, Sauil, su dueio,
decidi6 venderla a un grupo de
14 amigos, todos ignacianos,
que optaron por conservar el
concepto de tienda y elevarlo,
dando paso asi al concurrido
establecimiento que hoy cono-
cemos como El Social, mismo
que ya tiene varias sedes en Me-
dellin y que abrira una nueva en
el Museo de Antioquia en mar-
zo de este afo.

“El afio pasado apareci6 por
un chat grupal una imagen que
mostraba un local enorme en
el Museo de Antioquia. Como
empresarios nos ha gustado ser
participes del desarrollo de la
zona. Nosotros fuimos el primer
negocio de Provenza. Fuimos
al museo, vimos el local y nos
gustd. En parte un poquito el
éxito es observar lo que la gente
no es capaz de ver, la oportu-
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nidad’, comenta Ludwing Chi-
ma, gerente de operaciones de
El Social.

Motivados por la nueva idea,
empezaron a darle forma y de
ahi surge El Social Maestro,
llamado asi en honor al artista
Fernando Botero. Un proyecto
que quiere integrar lo mejor de
la gastronomia colombiana, con
el arte y la cultura, todo en el in-
terior del museo de Antioquia.

Sobre la evolucién del sector,
Ludwing se muestra positivo,
“Si llegan buenos compradores
(a los locales), empieza a trans-
formarse la zona”.

Pero los miembros del equi-
po de trabajo de El Social no son
los tnicos que piensan de esta
forma. Juanita Cobollo es di-
rectora de la Corporacién Pro-
venzay tiene varios restaurantes
alli. Su primer contacto con el
comercio en Plaza Botero se dio
luego de que la administracion
municipal le solicitara proponer
un proyecto de recuperacion
para este sector, donde se traba-
jara de una forma semejante a la
que se hizo en Provenza.

Pero, aunque las condicio-
nes no se dieron para ejecutar
este proyecto, tanto ella como
algunos de sus colegas, vieron
el potencial de la Plaza y esco-
gieron apostarle. Asi se dio vida
a “La Callecita en Botero”, un
local que atraviesa delado alado
el antiguo edificio del correo de
Avianca, a un costado de la igle-
sia de La Veracruz.

“Esto empezé como una
idea muy loca en el sentido
que, cuando uno le contaba a
la gente, nadie creia que se iba a
montar un negocio de este tipo
en el centro. Pero nosotros diji-
mos ‘ya nos metimos ya debe-
mos ir para adelante ””, comenta
Esteban Cobollo, comerciante
de El Poblado y sobrino de Jua-
nita.

La Callecita en Botero esta
compuesta por tres propuestas
gastrondmicas: BamBam, una
de las primeras hamburguese-
rias de Medellin, el cual per-
tenecia a los padres de Juanita,
La Tasca, de comida espafiola,
y Taco, un nuevo proyecto que
se enfoca en los sabores mexi-
canos. Ademas de las cartas va-

Plaza |
promete convertirse en un refe:

AT

Con la llegada de
nuevos restaurantes,
varios locales de
Plaza Botero también
estan cambiando para
ajustarse a la oferta.

riadas de estos restaurantes, el
establecimiento también ofrece
menu ejecutivo para facilidad
de quienes trabajan en la zona.

Locales tradicionales se
reinventan

No solo son los negocios que
vienen de otras partes de la ciu-
dad los que llevan de la mano el
cambio positivo de Plaza Bote-
ro, otros espacios que ya estaban
alli también tienen entre sus ob-
jetivos aportar y ser parte de la
recuperacion del sector.

Es el caso del Hotel Nuti-
bara, un sitio en el que de un
tiempo para acd se percibe el
esfuerzo de su equipo de trabajo
por devolverlo a la agenda histo-
rica y cultural de la ciudad. Asi,
hace tan solo un par de semanas
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rente gastronomico de Medellin

se abrid en su tercer piso el café
La Dolce Vita, donde se puede
encontrar panaderia, reposteria,
cocteles, un excelente café con la
marca de La Manchuria y una
buena cerveza con la marca 48,
todo mientras se tiene una vista
privilegiada de la Plaza.

“La idea del café surgi6 hace
casi un afo, queriamos darle
una transformacién importan-
te al Hotel con lugares bonitos
para que la gente viniera a dis-
frutar de los espacios y donde
pudieran encontrar en el centro
un lugar tranquilo, de lectura,
donde puedan disfrutar de un
buen café en la mafana, tomar-
se algo entre amigos en la tarde
y en la noche entretenerse con
buena musica’, comenta Andrés
Angarita, gerente del Nutibara.

Sobre el potencial del sector,
Angarita opina que “Tenemos
que darle al centro otro alien-
to, otra oportunidad de poder
entrar a competir con las otras
zonas importantes gastronémi-
cas de la ciudad. Queremos que
otros comerciantes se fijen en el
centro. Aqui hay un potencial

muy grande, este centro histo-
rico esta lleno de muchas cosas
por conocer y explorar”.

Agrega que “Han venido
muchas personas detras de no-
sotros queriendo darle un con-
cepto diferente y que vuelva la
vida nocturna al centro como
existia en los 70s en nuestra
ciudad. Es una transformacion
que por medio del esfuerzo de
los empleados sera viable. Se-
guimos trabajando y queremos
sacar el centro adelante, darle
una nueva luz, un nuevo aire
para que a gente se enamore de
lo que es este lugar”

El Rinconcito
Mexicano, La Tasca,
BamBam, Taco,

La Dolce Vita y,
proximamente, El
Social, son algunas de
las nuevas apuestas
gastronémicas que
encontrara en Plaza
Botero.

Un producto (Z) CORPOCENTRO
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0 que no se encuen-
tra en el centro de
Medellin, no se en-
cuentra en ninguna parte’, esta
es una frase que se escucha con
frecuencia en la capital antio-
quefia. Y es que para muchos
es dificil imaginar que pueda
faltar algo entre los miles de al-
macenes y vitrinas que tapizan
por completo el primer piso
del sector.

Sin embargo, hay otro tipo
de negocio menos visible pero
que también aporta a la amplia
oferta del centro; se trata de las
bodegas comerciales, espacios
ubicados en los pisos superiores
de muchos de los edificios de
Guayaquil, pensados principal-
mente para el almacenamiento
de mercancia pero que actual-
mente han evolucionado y han
abierto sus puertas a los clientes
para que compren productos
al por mayor y al detal a precio
mas favorable que en un local de
primeros pisos.

Estos establecimientos ofre-
cen una alternativa diferente al
tradicional comercio en almace-
nes. A medida que la ciudad se
expande y evoluciona, las bode-
gas en el centro de Medellin se
han convertido en un punto fo-
cal para muchos consumidores
y empresarios locales.

¢Por qué son populares?
Al centro comercial Gran Plaza,
ubicado a un costado del Par-
que de las Luces, diariamente
ingresan miles de compradores
deseosos de explorar la gran
variedad de almacenes con los
que cuenta.

No obstante, son pocos los
que se han aventurado a visitar
otros pisos del centro comercial.
Mas alla de las luces y las vitri-
nas suntuosas, en los pisos mas
elevados de Gran Plaza, donde
la mayoria cree que solo hay
parqueaderos, es posible encon-
trar mas locales repletos de pro-
ductos a bajos precios. Y estos,
aunque ocultos a simple vista,
cada vez son mds concurridos.

Almacenes Sion es uno de
ellos. Ubicada en el piso 14 del
centro comercial, esta bodega,
que no cuenta con mas que un
pequeilo espacio de recepcién
para sus clientes, vende ropa
que comienza desde los $10.000.

Los compradores no tienen
las mismas comodidades que

tendrian en un almacén; no
pueden acercarse a la ropa, revi-
sarla, medirsela y escoger lo que
les gusta, deben pedir a los em-
pleados que les acerquen las pie-
zas que a lo lejos parecen ser de
su agrado. Pese a esta dinamica
poco comun, la bodega esta re-
pleta de clientes que salen con
grandes bolsas de mercancia.

“Siempre vengo con mi pri-
ma, las dos compramos aqui
porque revendemos, yo en el
barrio en el que vivo y ella en
Urrao, que es de donde somos.
Este es nuestro emprendimiento
y nos va bien, funciona porque
los precios que uno consigue
aqui directamente en bodega
son muy buenos y siempre se
le puede sacar bastante al pro-
ducto. Yo me enteré del lugar
porque hace mas de un aflo vine
con una amiga que compraba
aqui, si alguien no le comenta
a uno es dificil dar con el sitio,
pero eso es bueno porque no
todas conocen y entonces me
compran a mi’, comenta Sandra
Patricia Bedoya sobre su expe-
riencia con Sion.

Y es que en un comienzo el
voz a voz fue fundamental para
el reconocimiento y el buen
desempeiio de estos espacios,
pero desde hace poco, las bo-
degas encontraron una forma
mas efectiva de darse a conocer
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Comprar en bodegas
o de Medellin

y atraer nuevos compradores: la
red social TikTok.

Ahora es comun ver circu-
lar por dicha plataforma dece-
nas de videos que comienzan
con lineas como: “Les traigo la
nueva bodega que descubri en
el centro” o “La bodega de ju-
guetes mas barata del centro”
Esta estrategia tiene todas las
caracteristicas para enganchar
al publico, ubicacién misteriosa,
variedad de productos y exce-

lentes precios, una combinacién
que ha logrado que estos videos
se viralicen y las ventas de bode-
ga estén disparadas.

Lejos de extinguirse
Don Carlos tiene una bodega de
articulos de ferreteria y varieda-
des ubicada dentro del centro
comercial El Rio, también en el
sector de Guayaquil.

“Aqui viene mucha gente a
surtir para sus tiendas de barrio.

Hace unos afos yo a veces lleva-
ba a los que querian comprar al
por mayor a la bodega, pero hoy
en dia mantengo a alguien ahi
de forma permanente atendien-
do porque se volvié conocido
por los precios, es mas barato’,
comenta.

Pero ;por qué es mas barato?
Tiene que ver con los costos de
alquiler y funcionamiento del
espacio. Mientras que en su al-
macén comercial debe pagar un
arriendo mas alto, tiene menos
espacio y mas trabajadores a
quienes pagarle; en la bodega el
pago es menor en todo sentido.

Asi mismo, también estdn
aquellas bodegas que fabrican
alli mismo su producto, sucede
mucho con las confecciones.
Gracias a esto se eliminan gas-
tos como el traslado de la mate-
ria prima y de los trabajadores
de la fabrica al local comercial,
permitiendo un precio mas jus-
to para todos.

De esta forma, la préxima
vez que esté buscando ahorrar
en maquillaje, ropa, calzado, he-
rramientas u otras variedades,
no dude en preguntar por la bo-
dega que comercializa ese tipo
de productos, con seguridad
encontrara al menos un par de
ellas en el centro.



Por: Redaccion Centropolis

urante estos meses de
intenso calor generados
por el Fenémeno del

Nifo, Medellin y sus habitantes
se enfrentan a grandes desafios:
controlar el uso desmedido del
agua, evitar las quemas e incen-
dios forestales y buscar alterna-
tivas para el ahorro energético.

Este fenémeno climatico,
caracterizado por un calenta-
miento anormal de las aguas
del Océano Pacifico, tiene con-
secuencias directas en la dis-
ponibilidad de agua en nuestra
ciudad y exige una mayor con-
ciencia y responsabilidad por
parte de todos los ciudadanos
en el uso y cuidado del recurso
mas vital: el agua.

Si bien Medellin suele gozar
de un clima templado durante
gran parte del afio, el Fenémeno
del Nifo se hace presente con
altas temperaturas y una dismi-
nucién significativa de lluvias,
poniendo en riesgo la oferta de
agua para abastecer a la pobla-
cion. Este escenario obliga a re-
plantear las practicas cotidianas
y a adoptar medidas preventi-
vas para preservar este recurso
esencial.

Preocupacion de
las autoridades
La escasez de agua durante los
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Cuidar el agua:

un deber de todos ante el Fenomeno del Nino

meses de calor no es un pro-
blema que se presente frecuen-
temente en Medellin, pero
la llegada de este fendmeno
atmosférico empieza a preo-
cupar a las autoridades. La de-
manda de agua para el riego de
cultivos, el consumo doméstico
y de la industria viene en au-
mento, agotando los recursos
hidricos disponibles, como pasa
desde finales de enero en los co-
rregimientos de nuestra ciudad.
Es crucial entender que el agua
no es un recurso infinito, y que
su mal uso puede tener repercu-
siones a largo plazo en nuestra
calidad de vida y en el equilibrio
de los ecosistemas locales.

Una de las principales
fuentes de agua para Medellin
proviene de la Planta de Ma-
nantiales, que abastece a gran
parte de la poblacién. Durante
los periodos de sequia provoca-
dos por el Fendmeno del Nifio,
este embalse experimenta una
reduccion significativa de su
nivel, lo que impacta directa-
mente en la cantidad de agua
disponible para la ciudad.

Por ello, es imperativo
que se adopten
practicas

de con-

servacion

y uso del

; o

Q agua de manera
consciente.

Por un lado,

las autoridades

locales y la so-

ciedad  civil

deben  unir

esfuerzos

para educar

a la po-

blacién

sobre

la im-

j \\‘}f} '
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Controlar el uso desmedido
del agua, evitar las quemas e
incendios forestales y buscar

alternativas para el ahorro

portancia de cuidar el agua y las
consecuencias de su mal uso.
Campafias educativas, charlas
en colegios y la difusion de in-
formacion por distintos medios,
son herramientas fundamen-
tales para sensibilizar a la po-
blacién y fomentar un cambio
de actitud.
Ademads, es necesario im-
plementar medidas practicas
en el hogar y en la comunidad.
Pequefias acciones como cerrar
la llave mientras se cepilla los
dientes, reparar las fugas en las
instalaciones domésticas y uti-
lizar tecnologias mas eficien-
tes en el uso del agua pueden
marcar una gran diferencia.
Asimismo, es fundamental pro-
mover la reutilizacion del agua
en actividades como el riego
de jardines y la limpieza de
espacios exteriores.

energético.

En Medellin, el cuidado del
agua no solo es responsabilidad
de los ciudadanos de a pie, sino
también de las empresas e indus-
trias que operan en la ciudad. Es
fundamental que desde ya se
adopten practicas empresariales
sostenibles, se implementen tec-
nologias que reduzcan la huella
hidrica y participen activamen-
te en iniciativas que promuevan
el uso responsable del agua en
la ciudad.

El Fenémeno del Nifo es un
recordatorio claro de la vulnera-
bilidad de nuestra ciudad frente
alos cambios climaticos. Cuidar
el agua durante los meses de
calor no es solo una necesidad,
sino un deber ineludible de to-

dos los habitantes de Medellin.
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Empresarios
y comerciantes:

|

Microempresas de
Colombia entregé
kits escolares

or estos dias la coopera-
Ptiva Microempresas de

Colombia hace entrega
de diez mil kits escolares a ni-
flos, nifas y jévenes en 76 mu-
nicipios de Antioquia, Caldas,
Cérdoba, Chocé y Cundina-
marca. La inversion es cercana
a los 700 millones de pesos y es
un beneficio para asociados y
sus familias.

Adicional al material edu-
cativo, las comunidades be-
neficiarias seran formadas en
educacion financiera a través de
talleres y actividades orientadas
a fortalecer sus habitos de aho-
rro, planear sus gastos e inver-
siones y convertir en realidad
sus suefos.

“Esta es una inversion pro-
ducto de los excedentes insti-
tucionales que se destinan para
inversién social y educativa,
porque en Microempresas de
Colombia creemos que el acce-
so a material escolar adecuado
es fundamental para fomentar el

aprendizaje y contribuir al éxito
académico a largo plazo” afirmé
Patricia Pérez Guerra, gerente
de la Cooperativa.

El objetivo principal de esta
iniciativa es proporcionar re-
cursos esenciales a estudiantes
de diversas edades, para asi ga-
rantizar que tengan las herra-
mientas necesarias para aprove-
char al maximo su experiencia
educativa.

¢ Qué contienen los kits?
Los kits escolares entregados
contienen una variedad de uti-
les escolares, como cuadernos,
lapices, boligrafos, calculadora
(secundaria), bloc, reglas y otros
elementos esenciales para facili-
tar el proceso de aprendizaje de
los estudiantes.

La seleccion de estos mate-
riales se hizo con la intencion
de cubrir las necesidades ba-
sicas de los diferentes niveles
educativos, desde primaria
hasta secundaria.

a renovar la matricula

mercantil

asta el 31 de marzo, cerca
H de 140 mil empresarios y

comerciantes en Colom-
bia tendrdn la posibilidad de
renovar su matricula mercantil.
Este tramite, obligatorio para
todas las unidades productivas,
independientemente de su ta-
mafo o sector, no solo asegura
la legalidad de las operaciones
comerciales, sino que también
desencadena una serie de bene-
ficios claves para el crecimiento
empresarial.

El proceso de renovacion
no es solo una formalidad, es
una herramienta estratégica
que brinda a los empresarios
la oportunidad de fortalecer
su posicién en el mercado y
acceder a una variedad de ser-
vicios ofrecidos por la Camara
de Comercio de Medellin para
Antioquia. Estos servicios, que
suman alrededor de 40, van des-
de asesorias especializadas hasta
programas de desarrollo em-
presarial, muchos de los cuales
son gratuitos.

Cémo renovar
La renovacién de la matricula
mercantil se puede realizar de
manera virtual a través del sitio
web de la Camara de Comercio
de Medellin para Antioquia,
www.camaramedellin.com.co.
Alli, los empresarios pueden in-
gresar su NIT y la clave segura,
diligenciar el formulario, actua-
lizar la informacién relevante y
realizar el pago en linea.

Para aquellos que prefieren
hacerlo de manera presencial,

las sedes fisicas de la Camara

de Comercio estan distribuidas
estratégicamente en diferentes
regiones, facilitando el proce-
so para comerciantes en Me-
dellin, Bello, Caucasia, Ciudad
Bolivar, Santa Fe de Antioquia
y Yarumal.

De acuerdo con voceros
de la Camara de Comercio de
Medellin, la importancia de re-
novar la matricula mercantil a
tiempo no solo es cumplir con
los requisitos legales, sino tam-
bién aprovechar los servicios y
programas que la organizacién
ofrece. Destacan que "renovar la
matricula nos permite tener un
reconocimiento en el mercado y
mayor seguridad con los grupos
de interés".

Acceder a los servicios de la
Camara de Comercio es impul-
sar el crecimiento de los nego-
cios, facilitar la entrada a nuevos
mercados y contribuir a la sos-
tenibilidad a largo plazo. El por-
tafolio de la entidad abarca una
amplia gama de areas, desde la
creacion de empresas hasta la
asesoria en el registro de marcas.

Para obtener mas infor-
macion y orientacion sobre la
renovacion mercantil, los em-
presarios pueden visitar www.
camaramedellin.com, llamar a
la linea (604) 444 97 58 desde
Medellin o al 01 8000 41 2000
desde el resto del pais, de lunes a
viernes de 8:00 a.m. a 6:00 p.m.,
o comunicarse a través del chat
de WhatsApp al 315 612 1069.
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Uniremington
tiene nuevo Rector

a Corporacién Universi-
Ltaria Uniremington dio a

conocer el nombramiento
de su nuevo Rector, Jorge Albei-
ro Herrera Builes, quien asume
el liderazgo de la institucion
con el compromiso de impulsar
su presencia a nivel nacional y
continuar contribuyendo al de-
sarrollo de las comunidades y
contextos sociales y econémicos
del pais.

Jorge Herrera Builes es egre-
sado del programa de Economia
de la Universidad de Antioquia
y se destaca por su alto perfil
académico. Con una especia-
lizacién en Gestion Financiera
Empresarial de la Universidad
de Medellin y un titulo de Ma-
gister en Administracién con

énfasis en Gerencia de Pro-
yectos de la Universidad Eafit,
cuenta con una solida forma-
cién que respalda su liderazgo
en el ambito universitario.

Uno de sus retos serd con-
solidar a Uniremington como
referente nacional, destacando
la importancia de la institucién
en la formacion de profesionales
comprometidos con el desarro-
llo social y econdmico del pais.

Con este nombramiento,
Uniremington busca fortalecer
su posiciéon como una institu-
cién académica de excelencia,
enfocada en brindar una edu-
cacién de calidad y contribuir
activamente al progreso de
la sociedad.

Un producto (Z) CORPOCENTRO

Centro Comercial
Camino Real
incentiva acceso a
la educacion

n un esfuerzo por impul-
E sar el acceso a la educa-

cion, el Centro Comercial
Camino Real ha lanzado una
iniciativa que premiard a sus
clientes con la oportunidad de
estudiar cursos y diplomados
en el CESDE. Desde el 1 de fe-
brero hasta el 31 de marzo, cada
compra realizada en el centro
comercial permitira a los clien-
tes participar en un sorteo, con
la posibilidad de ganar un bono
de estudio.

Este ano, el Centro Comer-
cial Camino Real se propone ir
mas alla de ser solo un destino
de compras, convirtiéndose en
un facilitador de suefios y aspi-

raciones académicas. La inicia-
tiva no solo busca recompensar
a los clientes, sino también fo-
mentar el crecimiento personal
y profesional, brindando opor-
tunidades educativas que pue-
den marcar la diferencia en la
vida de quienes participan.

Con esta apuesta por la
educacion, el centro comer-
cial demuestra su compromiso
con la comunidad y su deseo
de contribuir al desarrollo in-
tegral de sus clientes. No se
trata solo de compras, sino de
invertir en el futuro, empode-
rando a individuos para alcan-
zar metas educativas y mejorar

sus habilidades.

iAhorra agua!

CORPOCENTRO

Corporacion Civica Centro de Medellin

No dejes abierta la llave cuando te duches.
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El centro
de Medellin

Orece

urante los primeros meses

del afo, el corazdn de la

ciudad se transforma en un
cautivador lienzo de tonalidades
amarillas y rosadas, cortesia de
la exuberante floracion de los
guayacanes que embellecen nuestro
territorio. ].a‘s_,call'es se visten con
un espléndido tapiz de colores,
adornadas por las flores que caen de
estos majestuosos arboles, aportando
una vitalidad tnica al paisaje urbano.
Esta efimera, pero impactante
exhibicion de la naturaleza, se
convierte en un deleite visual para
residentes y visitantes, resaltando la
riqueza floral que distingue a nuestra
ciudad durante estos meses.




